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1. Einleitung

Die vorliegende Studie - beauftragt vom Fachverband der Kino-, Kultur- und
Vergniigungsbetriebe in der Wirtschaftskammer Osterreich - bestimmt und quantifiziert die
wirtschaftliche Bedeutung des Kinos in Osterreich zusétzlich zu ihrem kulturpolitischen
Auftrag.

Nach einer ersten deskriptiven Bestandsaufnahme der Kinolandschaft in Osterreich werden
mittels qualitativer Erhebungen die spezifischen wirtschaftlichen Rahmenbedingungen und
okonomischen Nutzendimensionen der Kinos identifiziert. Dabei geht es um Spezifika der
(6sterreichischen) Kinobranche sowie um Effekte fir umliegende Betriebe aus anderen
Branchen. Die wirtschaftliche Leistung von Kinos setzt sich aus den Umsatzen der
Wirtschaftseinheit ,Kino* selbst und zusatzlichen Ausgaben von Besucherlnnen, die vor oder
nach dem Kinobesuch in anderen Branchen getatigt werden, zusammen. Zur
gréRenordnungsmaBigen Bestimmung dieser Leistungen waren Kinos daher nach der
Ortlichen Lage und dem Branchenkontext =zu typologisieren. Die spezifischen
Verwertungszusammenhange wurden mittels qualitativer Interviews mit Betreiberlnnen von
Kinos und mit Branchenvertreterinnen eruiert.

Um Schiiisse auf die Wirtschaftsleistungen der gesamten Kinobranche in Osterreich ziehen
zu koénnen, wurde eine quantifizierende Fragebogenerhebung unter allen einzelnen Kino-
Standorten in Osterreich durchgefiihrt. Unternehmen mit mehreren Standorten hatten also
fur jeden einzelnen Standort einen Fragebogen zu beantworten. Die Erhebung hatte zum
Ziel, eine Zuordnung der Kinos zu den im Rahmen der Expertinnengesprache
herausgearbeiteten Kinotypen treffen zu kdnnen, und andererseits wirtschaftliche
Leistungsdaten zu erfassen, um letztlich die Gesamtleistung des Sektors berechnen zu
kénnen.

Ein eigener Studienteil widmete sich den Verflechtungen der Kinobranche mit anderen
Wirtschaftssektoren. Zur Quantifizierung der volkswirtschaftlichen Effekte des Betriebes von
Kinos in Osterreich wurde als Methode die Input-Output-Analyse herangezogen. Mit ihr
wurden die wechselseitig verknupften Liefer- und Bezugsstrukturen der einzelnen Sektoren
der dsterreichischen Wirtschaft erfasst und die Berechnung von direkten, indirekten und
induzierten Produktions-, Wertschopfungs-, Beschaftigungs- und Fiskaleffekten flr
Osterreich durchgefiihrt.
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2. Executive Summary

Die Kinolandschaft in Osterreich ist durch eine ausgepragte — wirtschaftliche — Vitalitat
gekennzeichnet. Kinos sind fir sich schon ein bedeutender Wirtschaftsfaktor, der begleitet
ist von Effekten flr Betriebe im Umfeld der Spielstatten. Das wirtschaftliche Potenzial der
Kinos hangt dabei stark vom lokalen Branchenkontext ab. In 67 % aller politischen Bezirke
Osterreichs sind Kinos situiert, die 81 % der Bevolkerung ab einem Alter von 14 Jahren
erreichen. Das Gros der Kinos, 60 %, befindet sich in innerstadtischer Lage nahe von
Einkaufsstraflen und Ausgehmaoglichkeiten. 40 % der Kinos liegen in peripherer stadtischer
Lage, in der Regel umgeben von Betrieben der Gastronomie und des Einzelhandels im
Kontext von Einkaufszentren und Gewerbezonen. Da wie dort sorgt das Kino fiir ein
Kundenaufkommen vor allem auch auferhalb der Ladendéffnungszeiten des Einzelhandels
und nutzt dabei freie Parkplatzkapazitaten. Die Gastronomie ist die wichtigste Nutzniel3erin
des Kinos, wobei beide Branchen in einer symbiotischen Beziehung zueinander stehen.
Darauf weisen auch die erhobenen Motive von Kinobesucherlinnen hin. Lediglich fir 58 %
geht es ausschlielllich um die Filmvorfihrung. Darin unterscheiden sich innerstadtische 1-
und 2-Saal-Kinos deutlich von GroR3kinos in peripherer Lage, fir Besucherlnnen letzterer ist
die Kombination aus Kino und Gastronomiebesuch oder Einkauf ein signifikant starkeres
Motiv. Das bedeutet, dass Kinos wesentlich auch andere Freizeit- und Konsumbedirfnisse
befriedigen, woraus entsprechende Ausgaben generiert werden.

Die wirtschaftliche Leistung der Kinobranche im engeren Sinne und in weiterer Folge fur
Zulieferbetriebe und Betriebe, die vom Aufkommen an Besucherlnnen profitieren kénnen,
stellt sich auf der Grundlage der Studienergebnisse zusammengefasst folgendermallen dar:
Im Berichtsjahr 2016 wurden von Kinos in Osterreich 17,1 Mio. Eintrittskarten abgesetzt und
so in Summe ein Netto-Umsatz von EUR 191 Mio. erwirtschaftet. Dieser Umsatz stammt im
Durchschnitt zu 58 % aus den Ticketeinnahmen und zu 22 % aus dem Verkauf von
Knabbereien und Getranken, den sogenannten Concessions. Aus kinoeigener Gastronomie
kommen im Schnitt 10 % der Einnahmen. Fir gréfere Kinos an der Peripherie sind die
beiden letzteren Quellen von wesentlich groerer Bedeutung: Wahrend an innerstadtischen
Standorten aus Ticketeinnahmen bis zu % des Umsatzes lukriert wird, resultieren in
Multiplexen daraus nicht mehr als rund 50 % der Einnahmen. Concessions fallen dort also
deutlich starker ins Gewicht.

Zur wirtschaftlichen Leistung der Kinos zahlen auch Ausgaben der Besucherlnnen, die im
Rahmen des Kinobesuchs auRerhalb des Kinos getatigt werden. Das waren im Jahr 2016
insgesamt EUR 83 Mio. Umgelegt auf die/den einzelne/n Besucherln, werden je nach
Kinotypus und Lage zwischen 12 und 18 Euro in- und auflerhalb des Kinos ausgegeben.
Ausgaben von EUR 10 in grofReren Kinos bewirken so also EUR 6 an zusatzlichen
Ausgaben aulerhalb des Kinos, hauptsachlich in der Gastronomie. Es spielen aber auch
kleinere Impulskaufe etwa im Buch- oder Elektrohandel eine Rolle.



3 — Kuschej et al. / Okonomische Bedeutung der Kinobranche in Osterreich —IH S

Der ermittelte volkswirtschaftliche Nutzen des Kinos ergibt sich aus den Personal- und
Sachausgaben und Investitionen von Kinobetrieben und die dadurch ausgelosten
Wertschopfungsketten bei den Zulieferbetrieben sowie den Ausgaben von Besucherinnen.
Die ausgeldste Bruttowertschépfung betrug 2015 in Osterreich insgesamt (direkt, indirekt
und induziert) EUR 227 Mio. und zusatzlich im Ausland EUR 156 Mio. Darliber hinaus
bewirkte der Kinosektor ein Aufkommen von Steuern und Abgaben von insgesamt EUR 86
Mio. Das Kino trug in Osterreich so zur Sicherung von insgesamt rund 4.500 selbststéndigen
und unselbststandigen Arbeitsplatzen in und aul3erhalb der Kinobranche bei. Alleine in den
Kinos waren im Jahr 2016 laut Angaben der Betreiberinnen 1.424 Mitarbeiterinnen standig
beschaftigt.
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3. Zusammenfassung der Ergebnisse

Themen, die die dsterreichische Kinobranche an sich betreffen sind vielfaltig. Es geht dabei
von der Entwicklung der Kinos, verschiedenen Kino-Typen, dem Kinomarkt Uber die
(technische) Ausstattung der Kinos bis hin zum Kinobesuch als Gesamtpaket bestehend aus
Film, Gastronomiekonsum, Einkauf und sozialem Erlebnis. Die aus der qualitativen Analyse
gewonnen Effekte fur die Region und die umliegenden Betriebe lassen sich so
zusammenfassen, dass abgesehen von der kulturellen Versorgungsfunktion der Kinos -
insbesondere in landlicheren Regionen des Bundesgebietes - von Kino-Standorten ein
betrachtlicher Impuls fur die umliegende Wirtschaft ausgeht, nicht nur in Bezug auf die
Leistungen, die das Kino zum Betrieb bendtigt, wie handwerkliche Tatigkeiten,
Reinigungsdienstleistungen oder Produkte der Lebensmittelindustrie, die von den Kinos im
Rahmen der Vorfiihrung an die Besucherlnnen abgesetzt werden (,Concessions®). Kinos
sind dariber hinaus auch wichtiger ,Frequenzbringer®, vor allem fiir das gastronomische
Umfeld des betreffenden Stadtteils, der Einkaufsstrae oder des Einkaufszentrums.

3.1. Regionale qualitative und quantitative Analyse

Mittels qualitativer Interviews und einer darauf aufbauenden quantitativen Analyse
(Fragebogenerhebung unter allen Kinobetreiberlnnen) wurden die wirtschaftlichen Effekte im
Detail und unter regionalen Gesichtspunkten ermittelt und bemessen.

e Kinos verteilen sich auf 78 der insgesamt 116 Bezirke Osterreichs, somit sind 67 % der
Bezirke mit einem oder mehreren Kinos versorgt. Umgelegt auf die Bevélkerung ab
14 Jahren ergibt sich fiir Osterreich ein Versorgungsgrad von 81 %.

e FEtwa ein Viertel (26 %) und somit die Mehrzahl aller Kinos in Osterreich sind 1-Saal-
Kinos. In weiteren 20 % aller Kinos werden in 2 Sédlen Filme ausgestrahlt. Die Ubrigen
Kinos verteilen sich sehr gleichm&Rig auf Einheiten mit 3 bis 4, 5 bis 6 und 7 und mehr
Séalen.

e Die Anzahl der Sale korreliert mit der Unterscheidung von Programm- und
Blockbusterkinos. Wahrend 1- und 2-Saal-Kinos eher Programmkinos zuzuordnen sind,
sind Kinos ab 3 Séalen eher zu letzterer Kategorie zu zahlen. Kinos mit bis zu 2 Sélen
sind durch hdhere Anteile an weiblichen Besuchern und Besucherinnen im Alter ab 30
Jahren gekennzeichnet. Ab 3 Salen bilden mannliche Besucher und jungere
Besucherlnnen bis 30 Jahre die relevanteren Gruppen.

e 60% aller Kinos sind innerstadtisch gelegen, rund 40 % peripher. Der haufigste
Branchenkontext ist die ,nnerstadtisch-belebte Stralle” (38 %), gefolgt von der
peripheren Lage im Kontext eines konzentrierten gastronomischen Umfeldes (20 %).
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e Hauptsachliches Besuchsmotiv eines Kinos ist laut Kinobetreiberinnen in 58 % der Félle
die Filmvorfihrung, in 16 % die Kombination mit einem Gaststattenbesuch. Die
Kombination aus Film und Einkauf ist flr 4 % zentral, fur 9 % die Kombination aus Film,
Einkauf und Gaststattenbesuch. Darin unterscheiden sich innerstédtische 1- und 2-Saal-
Kinos deutlich von Grof3kinos in peripherer Lage, fir Besucherinnen letzterer ist die
Kombination aus Kino und Gastronomiebesuch bzw. Einkauf ein signifikant starkeres
Motiv.

e 69 % der Besucherlnnen kommen aus der ndheren Umgebung zum Kino, 25 % reisen
aus einer Entfernung zwischen 10 km und 50 km an und 6 % legen fir den Kinobesuch
mehr als 50 km zurtick. In Bezug auf die Verkehrsmittelwahl Gberwiegen mit Ausnahme
Wiens, wo 80 % entweder zu Ful3, mit dem Fahrrad oder 6ffentlichen Verkehrsmitteln
anreisen, Zufahrten zum Kino mit eigenen motorisierten Verkehrsmitteln. Der
entsprechende Anteil liegt in den Ubrigen Bundeslandern zwischen 60 % und 80 %.

e Im Berichtsjahr 2016 wurden von den befragten 136 Kino-Standorten rund 17,1 Mio.
Eintrittskarten abgesetzt. Mit der Hilfe von insgesamt 1.424 standigen Mitarbeiterinnen
wurde ein Netto-Umsatz von EUR 191,4 Mio. erwirtschaftet (abhéngig von saisonalen
Schwankungen kann die Zahl der unselbststandig Beschéftigten im Jahresschnitt bis auf
rund 1.800 steigen). Beim Kinopersonal weisen 39 % ein Vollzeit- und 36 % ein
Teilzeitbeschaftigungsverhéltnis auf. 25 % haben ein geringfugiges
Beschaftigungsverhaltnis oder sind stundenweise beschéftigt.

e Der Umsatz der Kinos stammt zu 58 % aus Ticketverkdufen und kinoaffinen
Lebensmittelverkdufen, wie Knabbereien und Getranken (Concessions) (22 %).
Durchschnittlich 10 % werden aus, sofern vorhanden, kinoeigener Gastronomie
erwirtschaftet. Werbeeinkiinfte (Vorspannwerbung) machen 3 %, Einkinfte aus
Vermietung und Verpachtung 4 % der Einnahmen aus. Sogenannter alternativer
Content, wie Live-Ubertragung von Kultur- oder Sportveranstaltungen, schlagen mit 2 %
zu Buche.

e Die Umsatzverteilung variiert nach Kinotypus und Branchenkontext. Fur Innenstadtkinos
mit geringerer Anzahl an Salen haben Ticketverkaufe einen Anteil zwischen 63 % und
73 % an allen Einnahmen, bei gro3en Kinos an der Peripherie zwischen 47 % und 59 %,
dort spielen Concessions eine deutlich gré3ere Rolle.

e Die gesamte Kinoleistung ergibt sich aus den von Kinos generierten Umséatzen und den
Ausgaben der Kinobesucherlnnen im Zuge des Besuchs auflerhalb der Kinos. Diese
betragt im Jahr 2016 EUR 277,3 Mio. Davon werden EUR 191 Mio. oder 69 % innerhalb
des Kinos generiert, und EUR 86 Mio. oder 31 % resultieren aus Konsumausgaben der
Besucherlnnen im Zuge des Kinobesuchs.
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e Der Gesamtumsatz pro Besucherln ist in Innenstadt-Kinos in ruhiger Lage mit rund
EUR 12/Ticket am geringsten, am grof3ten, EUR 18/Ticket, hingegen in groRen Kinos in
peripherer Einkaufszentrums-/Gewerbezonen-Lage. Der groRe Unterschied geht dabei
auf den Konsum aufRerhalb des Kinos zurlick. Dieser steigt mit Grof3e und Typus des
Kinos klar an. Mehr Besucherlnnen pro Kino in einem rein konsumorientierten Umfeld,
wie es Einkaufszentren und Einkaufsstralen darstellen, bewirken hdhere zuséatzliche
Ausgaben im Branchenumfeld des Kinos. Ausgaben von EUR 10 in gré3eren Kinos
bewirken etwa EUR 6 an zusétzlichen Konsumausgaben im Umfeld der Kinos.

3.2. Aggregierte modellbasierte volkswirtschaftliche Effekte

Mittels einer Input-Output-Analyse wurden die direkten, indirekten und induzierten
volkswirtschaftlichen Effekte quantifiziert, die durch laufenden Betrieb und Investitionen der
94 Kinounternehmen im Jahr 2015 ausgeldst wurden:

e Die in Osterreich generierte Bruttowertschopfung betrug EUR 156,0 Mio., das sind rund
0,05% der Osterreichischen Wertschopfung. Auch das Ausland konnte mit
EUR 120,9 Mio.  Bruttowertschopfung von den dsterreichischen Kinobetrieben
profitierten; das entspricht einer gesamten Bruttowertschépfung von EUR 276,9 Mio.

e Insgesamt wurden in Osterreich 3.153 Arbeitsplatze (selbststiandig und unselbststéndig
in und auf3erhalb der Kinobranche) gesichert; das entspricht 2.569 Vollzeitaquivalenten.

e Mit EUR 87,6 Mio. Bruttowertschopfung und 1.787 gesicherten Vollzeitaquivalenten
verzeichnete der Wirtschaftssektor ,Herstellung, Verleih und Vertrieb von Filmen und
Fernsehprogrammen; Kinos; Tonstudios und Verlegen von Musik“ die hochsten
Wertschopfungs- und Beschaftigungseffekte. Durch die wirtschaftlichen Verflechtungen
konnten darlber hinaus gemessen an der Bruttowertschdpfung vor allem das
Grundstiicks- und Wohnungswesen sowie der Einzel- und Grof3handel vom Betrieb und
den Investitionen der Kinobetriebe profitieren.

e Die offentliche Hand nahm insgesamt EUR 50,6 Mio. ein. EUR 19,0 Mio. davon flossen
an die Sozialversicherung und EUR 17,6 Mio. an den Bund.

Dariiber hinaus wurden volkswirtschaftliche Wirkungen abgeschatzt, die durch Ausgaben
von Kinobesucherlnnen im Rahmen eines Kinobesuchs auflerhalb von Kinobetrieben
(Uberwiegend fur Gastronomie) ausgelost wurden. Als Datengrundlage dienten daflr die
Ergebnisse der Expertinnenbefragungen der vorliegenden Studie sowie einschlagige
Konsumerhebungen. Durch externe Besucherlnnenausgaben in der Hohe von geschatzten
EUR 86 Mio. wurden in Osterreich direkt, indirekt und induziert rund EUR 71 Mio.
Bruttowertschépfung ausgeldst, 1.300 Personenjahre gesichert (1.000 Vollzeitaquivalente)
und EUR 35 Mio. an Steuern und Abgaben generiert. Rund die Halfte der Effekte entfiel auf
den Wirtschaftssektor Beherbergung und Gastronomie.
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4. Methoden

Im Rahmen der vorliegenden Studie kamen verschiedene empirische Verfahren und
Analysemethoden zum Einsatz, die im Folgenden erlautert werden.

4.1. Deskriptive Analyse

Ein Bestandteil der Studie lag in der Recherche, Sichtung und Analyse des bestehenden
Datenmaterials u. a. des Fachverbandes fiir Kino-, Kultur- und Vergnigungsbetriebe, der
Statistik Austria, dem Osterreichischen Filminstitut, von Medien-/Marktforschungsinstituten
wie Rentrak oder Cinecom, von Herausgebern von thematisch ahnlichen Studien, wie z. B.
den deutschen Kinoverbanden Hauptverband Deutscher Filmtheater e.V. und
Arbeitsgemeinschaft Kino — Gilde deutscher Filmkunsttheater e.V.

4.2. Qualitative Erhebungen

Nach einer ersten deskriptiven Bestandsaufnahme der Kinolandschaft in Osterreich wurden
im Mai 2017 personliche Gesprache mit Expertinnen aus dem Bereich der
Standesvertretung von Kinos und dem Geschaftsflihrer des Fachverbandes fir Kino-, Kultur-
und Vergnugungsbetriebe zu den spezifischen wirtschaftlichen Rahmenbedingungen der
Branche und der bestehenden Datenlage geflihrt. Diese wurden in Absprache mit dem
Auftraggeber ausgewahlt. Die Ergebnisse dieser Gesprache wurden in der Folge einer
vertiefende Analyse und Validierung unterzogen, indem qualitative Interviews mit weiteren
reprasentativ ausgewahlten Kinobetreiberlnnen gefiihrt wurden. Diese Gruppe reprasentierte
die in Osterreich vorfindliche Kinolandschaft, welche von Programmekinos mit einem Saal bis
hin zu groBen Kinokomplexen reicht, wo in einer Vielzahl von Salen sogenannte
Blockbuster-Filme gezeigt werden. Diese Studienphase galt der Bestimmung spezifischer
Verwertungszusammenhange der dsterreichischen Kinobranche, sowie von Effekten fur die
regional umliegenden Betriebe. In Wien wurden die Interviews persdnlich durchgefihrt, in
allen anderen Bundeldndern telefonisch. Die Auswahl der Interviewpartnerinnen erfolgte
wieder in Absprache mit dem Auftraggeber. Um letztlich eine wirtschaftliche Bewertung der
Kinos durchfihren zu kdénnen, war eine Zuordnung der Kinos in den ortlichen
Branchenkontext erforderlich. Dazu wurden auf Basis der qualitativen Analyse
inhaltsanalytisch schlief3lich funf Kino-Typen abgeleitet.

4.3. Quantitative Erhebung

Die Bestimmung der Wirtschaftsleistung der gesamten Kinobranche in Osterreich wurde auf
Basis der in der qualitativen Analyse gewonnenen Kino-Typen vorgenommen. Die
Verwertungszusammenhange wurden mittels einer Fragebogenerhebung unter allen Kino-
Standorten in Osterreich quantifiziert. Der standardisierte Fragebogen wurde vom IHS
entwickelt und richtete sich im ersten Abschnitt auf betriebliche Merkmale/Kennzahlen und in
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einem zweiten Abschnitt auf die Merkmale der Besucherlnnen. Anfang Juni 2017 wurde ein
Pretest des Fragebogens durchgefiihrt, aufgrund dessen es bei einzelnen Fragen noch zu
Adaptierungen (verstandlichere Formulierung) und Ergdnzungen kam: Beispielsweise
wurden bei der Verteilung des Netto-Gesamtumsatzes des Kinos die Kategorien ,Umsatze
aus kinoeigener Gastronomie* und ,Einkiinfte aus Vermietung und Verpachtung®
hinzugeflugt; die Kategorien der Altersverteilung der Besucherlnnen wurden an jene des vom
Kinovermarkter Cinecom verwendeten Kategorienl angepasst; die Frage nach der
Entfernung zu anderen Kinos (Einzugsgebiet) wurde aufgenommen und die Frage nach
offentlichen Férderungen um Steuerermafigungen erganzt.

Als Grundgesamtheit dienten vom Auftraggeber bekanntgegebene 136 Kino-Standorte, die
zu Jahresanfang 2017 wirtschaftich aktiv waren.” Die Adressaten wurden von der
zustandigen Fachgruppe der Wirtschaftskammer des jeweiligen Bundelandes per
Informationsschreiben Uber die Erhebung vorinformiert und um Teilnahme ersucht. Der
Fragebogen3 wurde Mitte Juni fast ausschlielllich per Mail verschickt; nur wenige
Kinobetreiberlnnen wurden aufgrund nicht vorhandener E-Mail-Adressen postalisch
kontaktiert. Der Rucklauf war — nach einer telefonischen und/oder schriftlichen Erinnerung
und Verlangerung der Frist zur Retournierung des ausgefilliten Fragebogens — bis Mitte Juli
moglich. Die retournierten Fragebdgen wurden elektronisch eingelesen, geprift und
allenfalls korrigiert, codiert und schlieRlich EDV-basiert statistisch ausgearbeitet. Fehlende
Informationen zu einzelnen Kino-Standorten wurden auf Basis von vergleichbaren Kinotypen
sowie der KinogréRRe, bemessen an Sélen und Sitzplatzen, hinzugeschatzt (siehe 6.4.1).

4.4. Input-Output-Analyse

Zur Quantifizierung der volkswirtschaftlichen Effekte der Kinobranche fiir Osterreich wurde
als Methode die Input-Output-Analyse herangezogen. Diese beruht auf der Betrachtung der
Gesamtwirtschaft als ein System von Wirtschaftssektoren, die jeweils Leistungsstrome
aufnehmen und abgeben. Die Grundiberlegung besteht dabei darin, dass die regionale
Primarnachfrage nach Gutern und Dienstleistungen in der Folge eine Nachfrage nach
Vorleistungen ausldst. Diese Vorleistungen werden aus dem In- oder Ausland bezogen und
fuhren ihrerseits wieder zu Vorleistungsbeziigen und so weiter. In den von Statistik Austria
veroffentlichten  Input-Output-Tabellen werden diese Verflechtungsbeziehungen so
abgebildet, dass die jeweiligen Bezugs- und Absatzstrukturen den einzelnen Sektoren
zugeordnet werden koénnen. Die Input-Output-Analyse ermdglicht die Berechnung von
direkten und indirekten Wertschoépfungs-, und Beschaftigungseffekten, die sich durch die
Nachfrage nach bestimmten Waren und Dienstleistungen ergeben. Zudem lassen sich mit

! Unter 14 Jahren wird von Cinecom nicht erhoben, da keine ,werberelevante* Gruppe.
2 Sonderformen wie Open-Air-Kinos, Autokinos, Wanderkinos, Vorstellungen in Universitaten und Schulen oder
auch Filmfestivals, die meist nur ein saisonales Kinoprogramm anbieten, sind darin nicht enthalten.

% Siehe Anhang 1.
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diesem Instrument die Effekte auf das gesamtwirtschaftliche Aufkommen an Steuern und
Sozialabgaben berechnen.
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5. Ergebnisse qualitative Erhebungen

Nachfolgend werden die Ergebnisse der qualitativen Erhebungen, basierend auf den
Gesprachen mit Expertlnnen aus der Standesvertretung und den qualitativen Interviews mit
Kinobetreiberlnnen, zusammengefasst. Diese beinhalten Themen, die die 6sterreichische
Kinobranche an sich betreffen, und Effekte fir andere Branchen.

5.1. Die osterreichische Kinobranche - Leistungsfaktoren

Im Spiegel der Aussagen der befragten Expertinnen bzw. der Kinobetreiberlnnen stellen sich
das unternehmerische Umfeld und die Marktbedingungen im Kontext von Kinos in Osterreich
zusammenfassend folgendermal3en dar:

e Kinos stehen meist in Familienbesitz und werden von Generation zu Generation
weiter gegeben. Neueinsteigerinnen in die Kinobranche bilden die Ausnahme.

e Einzelne Unternehmen sind ausgehend von 1-Saalkinos zu international tatigen
Kinoketten gewachsen.

e Die Kinolandschaft, also sowohl Klein- als auch Grof3kinos, war in den letzten
Jahren durch den Umstieg von analoger zu digitaler Projektionstechnik gepragt,
dementsprechend hoch waren die Investitionen.

e Bild- und Tonqualitat sowie die Mdéblierung der Sale (Sitzkomfort) sind wichtige
Wettbewerbsfaktoren, vor allem im kompetitiven grof3stéadtischen Umfeld.

e Im regionalen Vergleich ist der Kinomarkt in Wien geséttigt, in landlicheren Gebieten
werden aber weiterhin neue Projekte entwickelt.

e Standortkriterien sind dabei:

o Preisgunstiges Bauland (Industriegrund) im Einzugsgebiet von Bezirks- oder
Landeshauptstadten.

o Gute Infrastruktur/verkehrstechnische Erreichbarkeit samt kostenfreier
Parkmaoglichkeiten.

o Gute Integration in das Ubrige konsumindustrielle Umfeld (z. B. in ein
Einkaufszentrum), demografische Merkmale der Bevdlkerung (wie Alter,
Kaufkraft, etc.).

e Alleinstehende Kinos ohne gastronomisches Umfeld gelten mittlerweile als
wirtschaftlich ,schwierig®.

e Das ,klassische® 1-Saalkino oder Traditionskino im stadtischen Rahmen stellt nicht
mehr den Ublichen Kinotypus dar. Das ist vielmehr das GroRRkino in der stadtischen
Peripherie mit einem auf Besuchermaximierung optimierten Programm
(,Multiplexe®).

e Kinos stehen nicht nur zu anderen Kinos in der Region in Konkurrenz, sondern zu
allen moglichen Formen des Kultur- und Freizeitangebotes wie Theater, Oper,
Festivals und Sportveranstaltungen.
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e Kinokonsum hat sich gewandelt, dieser erfolgt héaufig in Kombination mit
Gastronomiekonsum und stellt ein soziales Gruppenerlebnis dar.

e Bei (GroR3-)Kinos in peripher-stadtischer Lage sind das Gastronomieangebot unter
einem Dach mit dem Kino und eine kostenginstige/-freie Parkoption wichtige
Faktoren.

e Beziglich Werbung und Kundenbindung spielen fur Grof3kinos
Kundenbindungssysteme wie Bonusprogramme bei wiederholten Besuchen oder
ErmafRigungen auf Concessions eine wichtige Rolle. Bei kleineren Kinos stehen
Intimitat des Kinos, spezielles Ambiente und personlicher Kontakt (zusatzlich zur
Filmauswabhl) im Vordergrund.

e Die Kundenkommunikation verlauft zunehmend ber neue Medien, damit verbunden
sind neue Zielgruppen. Andere Werbeformen, wie Zeitungsinserate, verlieren
dagegen an Bedeutung wie auch regionale Firmenwerbung.

e Der Groldteil der Werbeumsétze wird tUber den zentralen Werbemittler Cinecom
durch Uberregionale Einschaltungen mit gro3erer Reichweite generiert.

e Als Einnahmenquellen spielen die sogenannten Concessions, also Verkaufe von
Knabbereien, Getranken im Kino eine wesentliche Rolle (,Damit verdienen die Kinos
ihr Geld.”) Diese werden in der Regel von den Betreiberinnen selbst bewerkstelligt
und nicht etwa durch Pachter von Buffets.

e Die Ausgaben fiir Concessions korrelieren mit der Programmausrichtung des Kinos:
In GroRR-Kinos mit Blockbustern geben Besucherlnnen deutlich mehr dafir aus als
jene in Kinos mit Filmen, die mehr kinstlerischen als kommerziellen Anspriichen
genugen.

e Eine weitere, wenn auch unergiebige Einnahmenquelle fir Kinobetreiberinnen bildet
der sogenannte alternative Content, also die entgeltliche Nutzung des Kinos fir
Ubertragungen von Live-Veranstaltungen, wie Opern oder Sportereignissen primar
im stadtischen Kontext. Auch Nutzungen fir Firmen- oder Privatveranstaltungen
sind darunter zu subsumieren.

e Offentliche Foérderungen spielen fir das Gros der Kinounternehmen keine
mafigebliche Rolle.

e Kinos sind ,Frequenzbringer” fir andere Branchen, vor allem fir die Gastronomie.
Ein wichtiger Indikator daflir ist, dass sich Gastronomiebetriebe hinsichtlich
Betriebszeiten und Angebot an den Spielzeiten der Kinos orientieren. Fir
Einkaufszentren und auch Einkaufsstrallen sind diesbeziglich Kinos insbesondere
nach dem SchlieBen des Einzelhandels ein bedeutender Faktor. Nicht zufallig ist in
nahezu jedem Einkaufszentrum mittlerweile auch ein Grof3kino situiert.

Diese an dieser Stelle kursorisch angefiihrten unternehmerischen Umfeldfaktoren und
Marktbedingungen der Kinobranche determinieren aus dem Blickwinkel der Expertlnnen und
Unternehmerinnen die wirtschaftlichen Leistungen des Sektors. Dementsprechend flossen
diese in die Items des Fragebogens an alle Kinobetreiberlnnen ein, um die verschiedenen
Kinotypen und deren Leistungsdaten mengenmafig zu erfassen und zu gewichten.
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6. Ergebnisse quantitative Erhebung
6.1. Kinos, Anzahl und Versorgungsgrad

Die Grundgesamtheit der in dieser Studie befragten Kino-Standorte, die jeweils ein eigenes
Unternehmen reprasentieren oder zu einem Unternehmen mit mehreren Kino-Standorten
gehoren kénnen, umfasst 136 Kinos* (siehe Abbildung 1). Davon sind 53 % Einzelkinos, also
Kinos, die nicht Teil einer Gruppe mit mehreren Standorten sind. 47 % der Kinos sind Teil
von Kinobetreiberlnnen mit mehreren Standorten oder einer Kinogruppe, die unter einem
Markennamen firmiert.

Unter den Bundeslandern fallen dabei Oberdsterreich und Vorarlberg mit vielen Einzelkinos
einerseits aus dem Rahmen und andererseits Karnten, wo umgekehrt Standorte

Uberwiegend Teil einer Gruppe von mehreren Kinos eines/r Betreibers/in sind.

Abbildung 1: Kino-Standorte — Einzelkinos und Kinogruppen
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Quelle: IHS-Fragebogenerhebung, eigene Berechnungen

4 Mit ,Kino* sind im Duktus der Studie sofern nicht anders definiert Kino-Standorte unabhangig von der
Zugehorigkeit zu einem Unternehmen mit einem oder mehreren Standorten gemeint.
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Diese Kinos verteilen sich auf 78 der insgesamt 116 Bezirke Osterreichs, somit sind 67 %
der Bezirke mit einem oder mehreren Kinos versorgt5 (siehe Abbildung 2). Umgelegt auf die
Bevolkerung ab 14 Jahren ergibt sich fiir Osterreich ein Versorgungsgrad der Bevélkerung
von 81 %. Die Differenz zwischen der Versorgung der Bezirke und jener der Bevdlkerung ist
ein Indikator dafiir, dass Kinos in der Regel innerstadtisch bzw. in der Nahe von
Ballungsrdumen mit hdheren Bevdlkerungsdichten betrieben werden.

Die Anteile variieren stark nach Bundeslandern. So ist die Bevolkerung Vorarlbergs und
Wiens zu 100 % versorgt, wobei fir Wien ungeachtet der Tatsache, dass sich nicht in jedem
Stadtbezirk ein Kino befindet, aufgrund der urbanen Siedlungsdichte von einem
vollstdndigen Versorgungsgrad auszugehen ist. Niedrige Versorgungsgrade um 50 % weisen
hingegen Karnten, Tirol und auch das Burgenland auf.

Abbildung 2: Versorgungsgrad von Bezirken und Einwohnerlnnen mit Kinos
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Quelle: IHS-Fragebogenerhebung, eigene Berechnungen

® Das Osterreichische Bundesgebiet wird in 94 politische Bezirke unterteilt. Dabei reprasentiert Wien einen
politischen Bezirk. Fur die Studie erweist sich die Untergliederung Wiens in die 23 Stadtbezirke als
aussagekraftiger, daher ergibt sich als Summe der Bezirke die Zahl 116, diese setzt sich aus den 93 nicht Wiener
politischen Bezirken und den 23 Wiener Stadtbezirken zusammen.
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6.2. Kinotypus
6.2.1. Anzahl der Sale

Um die Kinos nach ihrer Geschaftsausrichtung zu unterscheiden, empfiehlt sich eine
Gliederung nach der Anzahl der Séale eines Kinos, in denen Filmvorfihrungen stattfinden.

Die folgende Abbildung 3 zeigt, dass rund ein Viertel (26 %) und somit die Mehrzahl aller
Kinos in Osterreich 1-Saal-Kinos sind. In weiteren 20 % aller Kinos werden in 2 Salen Filme
ausgestrahlt. Die tbrigen Kinos verteilen sich sehr gleichmaRig auf Einheiten mit 3 bis 4, 5
bis 6 und 7 und mehr Salen. Diesem Verteilungsmuster entsprechen mit Abweichungen der
Verteilung innerhalb der mittleren und obersten Kategorien mit Ausnahme des Burgenlandes
und Vorarlbergs alle Bundeslander. Das Burgenland und Vorarlberg sind durch das Fehlen
von 1-Saal-Kinos gekennzeichnet. Auch Karnten weicht etwas vom durchschnittlichen
Muster ab, hier wird eine Polarisierung in den untersten und obersten Kategorien deutlich.

Abbildung 3: Kinos nach Anzahl der Kinoséle (gerundet)
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Quelle: IHS-Fragebogenerhebung, eigene Berechnungen
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6.2.2. Branchenkontext

Fir eine wirtschaftliche Bewertung der Kinos im Sinne der Bemessung von Ausgaben der
Besucherlnnen im und auBerhalb des Kinos ist eine Zuordnung in den O&rtlichen
Branchenkontext wichtig. Dazu wurden ausgehend von der qualitativen Analyse auf der
Grundlage der Expertinneninterviews insgesamt finf Kategorien entwickelt, denen in der
Folge Kinos mittels Fragebogeninformationen eindeutig zugeordnet wurden:

e Innerstadtisch-ruhig®: Kino liegt innerstadtisch in ruhigerer Lage abseits einer
belebten (Einkaufs-)Strale.

o Innerstadtisch-belebt®: Kino liegt innerstadtisch nahe einer belebten
(Einkaufs-)Stral3e.

e Innerstadtisch mit Gastro®“: Kino liegt innerstadtisch (ruhig oder belebt) und wird
vom/von der Betreiber/in mit Gastronomie kombiniert.

o Peripher-EKZ*: Kino liegt an der Peripherie in einem Einkaufszentrum oder einer
Gewerbezone.

e Peripher-EKZ+Gastro“: Kino liegt an der Peripherie in einem Einkaufszentrum oder
einer Gewerbezone kombiniert mit konzentriertem Gastronomieangebot.

Osterreichweit betrachtet, liegen ber 60 % aller Kinos in innerstadtischer Lage und rund
40 % peripher (Abbildung 4). Der haufigste Branchenkontext ist fir 38 % der Kinos die
sinnerstadtisch-belebte Stralke”, gefolgt von peripherer Lage im Kontext eines konzentrierten
gastronomischen Umfeldes (20 %) und ,Einkaufs-/Gewerbezonenlage“ mit Branchenmix
ohne ausgepragtem Gastronomieschwerpunkt (17 %). Auf die verbleibenden Innenstadt-
Branchentypen entfallen 14 % auf ruhige Lagen ohne verdichtete Einkaufs- oder
Gastronomieangebote in der unmittelbaren Umgebung und 12 % auf Kinos, in denen
vom/von der Betreiber/in kleinere oder groRere, Uber Concessions hinausgehende,
Gastronomie angeboten wird.

Das Verhaltnis von innerstadtischer und peripherer Lage variiert stark nach Bundeslandern.
Wahrend in Wien, Vorarlberg, Nieder- und Oberdsterreich innerstadtische Lagen dominieren,
herrscht in den anderen Bundeslandern anndhernd Paritat von Kinos in der Innenstadt und
an der Peripherie.

Innerhalb der beiden basalen Branchenlagetypen zeigen sich vor allem unter Kinos in der
Peripherie Unterschiede nach Bundeslandern. Mit Ausnahme Wiens, Niederdsterreichs und
Tirols Uberwiegen in peripheren Lagen Kino-Standorte innerhalb eines konzentrierten
Angebotes an Gastronomiebetrieben. Dabei spielt sicherlich der klein- bzw. mittelstadtische
ortliche Kontext eine Rolle. Wahrend in Wien und im Wiener Umland (Niederdsterreich) das
.externe” Gastronomieangebot durch die relative N&he und leichte (6ffentliche)
Erreichbarkeit des innerstadtischen Angebotes gegeben ist, ist das in eher landlichen
gepragten Bezirken nicht der Fall. Daher herrscht im Rahmen landlicherer Agglomerationen
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eine grélRere Nachfrage nach entsprechenden Angeboten im gewerblichen Kontext des
Kinos. In Tirol weisen Kinos an der Peripherie aufgrund der héheren stadtischen Verdichtung
infolge der Topografie des Landes ebenfalls einen ,grof3stadtischen“ Branchenkontext auf.

Diese Gliederung des Branchenkontextes der Kinos wird in Kombination mit den
Besuchsmotiven der Besucherlnnen an anderer Stelle dieser Studie fiir die Berechnung der
durch den Besuch generierten externen Umsatze aulerhalb der Kinos herangezogen
werden.

Abbildung 4: Kinos nach Branchenkontext (gerundet)
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Quelle: IHS-Fragebogenerhebung, eigene Berechnungen

6.3. Besucherlnnen

6.3.1. Geschlecht und Alter

Die Fragebogenerhebung unter den Kinobetreiberinnen umfasste auch Angaben zur
grundlegenden soziodemografischen Struktur der Kinobesucherlnnen, namentlich zum
Geschlecht und zur Altersstruktur. In einigen Fallen konnten Betreiberinnen dazu
Datenbestdnde aus eigenen Erhebungen heranziehen, andere wiederum nahmen
Schatzungen auf der Grundlage langjahriger Erfahrung vor.
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Die Auswertung ergab einen Zusammenhang von Geschlechts- und Altersverteilung und der
Anzahl der Sale. Das hangt damit zusammen, dass die Anzahl der Sale mit der in dieser
Studie nicht bericksichtigten Unterscheidung von Programm- und Blockbusterkinos
korreliert. Wahrend 1- und 2-Saal-Kinos eher Programmkinos zuzuordnen sind, sind Kinos
ab 3 Salen eher zu letzterer Kategorie zu zahlen. Das Bundesland (bt dabei nur insofern
einen Einfluss aus, als 1- und Mehr-Saal-Kinos in unterschiedlicher Verteilung vorkommen
(siehe Abbildung 5).

Die Abbildung macht deutlich, wie sich entlang dieser Trennlinie Geschlechts- und
Altersgruppen unterscheiden. Kinos mit bis zu 2 Salen sind durch hohere Anteile an
weiblichen Besuchern und Besucherlnnen im Alter ab 30 Jahren gekennzeichnet. Mit Kinos
ab 3 Salen beginnen sich die Verhaltnisse zu drehen, mannliche Besucher und jlingere
Besucherlnnen bis 30 Jahre bilden dort die relevanteren Kundengruppen.

Fir die Bemessung der ausgaberelevanten Parameter spielen Geschlecht und Alter eine
Rolle. Diese flieRen implizit Uber den Typus der Kinos, also Saalanzahl und

Branchenkontext, und deren Umsatze pro verkauftem Ticket ein.

Abbildung 5: Besucherlnnen nach Geschlecht und Alter
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6.3.2. Hauptséachliches Besuchsmotiv

Fir die Ermittlung der Ausgaben von Kinobesucherlnnen spielt hauptsachlich das
Besuchsmotiv eine Rolle. Darin lasst sich ablesen, ob und inwieweit Ausgaben im Zuge des
Kinobesuchs getatigt werden, abgesehen von den Ausgaben fiir Tickets und Concessions.
Die Auswertung der Fragebogenerhebung ergibt als pragendes Motiv naheliegender Weise
die Vorfihrung des Filmes. Allerdings ist das Uber die Grundgesamtheit gesehen ,nur® zu
58 % der Fall. In 16 % der Falle ist das Hauptmotiv die Kombination mit einem
Gaststattenbesuch. Die Kombination aus Film und Einkauf ist mit 4 % kein sehr starkes
Motiv, mehr schon eine Kombination aus allem, also Film, Einkauf und Gaststattenbesuch,
das trifft auf Basis der Angaben der Kinobetreiberlnnen auf 9 % der Besucherlnnen zu.
Dariiber hinaus kommen auch noch andere Motive zum Tragen, die das Ambiente von Kino,
das spezielle Flair betreffen.

Die Besuchsmotive bilden unter Bericksichtigung des Branchenkontextes von Kinos die
Grundlage fir die Berechnung der Ausgaben von Besucherinnen.

Abbildung 6: Hauptsachliches Besuchsmotiv (gerundet)
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6.3.3.  Ortliche Herkunft der Besucherlnnen

Die Kinobetreiberlnnen wurden nach der Herkunft der Besucherlnnen befragt, also aus
welcher Entfernung sich diese auf den Weg ins Kino gemacht haben. Aus diesem Merkmal
ergibt sich ein Einflussfaktor fiir die Besuchsmotivation und somit die mutmaRlich getatigten
Konsumausgaben im Umfeld des Kinos.

Im Durchschnitt stammen laut Angaben der Kinobetreiberlnnen 69 % der Besucherlnnen aus
der naheren Umgebung des Kinos, in der Definition der Fragestellung ist das ein Umkreis bis
10 km um das Kino. 25 % reisen dagegen aus einer Entfernung zwischen 10 km und 50 km
an und 6 % legen mehr als 50 km zuriick, um das Kino zu besuchen.

In dieser Hinsicht spielt die ortliche Lage des Kinos eine gro3e Rolle, ob es sich also um
starker landlich oder stadtisch gepragte Regionen handelt (siehe Abbildung 7).
Dementsprechend weist Wien einen Wert von 85 % und dagegen etwa das Burgenland von
nur ca. 50 % an Besucherlnnen aus der naheren Umgebung auf. Neben Wien stammt auch
noch in Vorarlberg und Tirol, bedingt durch die topografische Lage dieser Lander, ein
gréRerer Anteil des Publikums aus der ndheren Umgebung. Abgesehen vom Burgenland,
werden auch noch in Karnten, Steiermark sowie Nieder- und Oberdsterreich weite Distanzen
zum Kino zurickgelegt. Im Falle der Steiermark sowie Nieder- und Oberdsterreichs ist zwar,
wie gezeigt wurde, der Versorgungsgrad mit der Dienstleistung Kino vergleichsweise hoch,
allerdings sind hier aufgrund der grof¥flachigen Bezirke prinzipiell weitere Distanzen
zurickzulegen. In Karnten spielt die Konzentration der Kinos auf das Zentralgebiet
Klagenfurt-Villach eine Rolle fir die langeren Zufahrtswege der Besucherlnnen.

6.3.4. Verkehrsmittel

Die Verkehrsmittel, die Besucherlnnen fur die Fahrt zum Kino nutzen, korrelieren einerseits
stark mit der zurtickgelegten Distanz zum Wohnort und andererseits wohl mit dem Angebot
an o6ffentlichen Verkehrsmitteln. In Wien spielen aufgrund der kirzeren Distanzen zum Kino
und dem guten Angebot an o6ffentlichen Verkehrsmitteln deren Nutzung (rd. 50 %) oder
Anreisen zu Ful® oder mit dem Fahrrad (rd. 30 %) eine dominierende Rolle. Auch in Tirol ist
der Anteil derer, die zu FuR, mit dem Fahrrad oder 6ffentlich zum Kino kommen mit Uber
60 % Uberdurchschnittlich. In allen anderen Bundeslandern Uberwiegen Zufahrten mit
eigenen motorisierten Verkehrsmitteln. Der entsprechende Anteil liegt dort zwischen rund
60 % und 80 % (

Abbildung 8). Dementsprechend wichtig ist das Angebot an Parkplatzen rund um das Kino.
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Abbildung 7: Ortliche Herkunft der Besucherlinnen — Distanz zum Kino (grundet)
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Quelle: IHS-Fragebogenerhebung, eigene Berechnungen

Abbildung 8: Verkehrsmittelwahl der Besucherlnnen (gerundet)
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6.4. (Regional-)Wirtschaftliche Effekte
6.4.1. Kinoleistungsdaten fiir Osterreich und die Bundeslander

Der wesentliche Teil der Fragebogenerhebung unter den 136 vom Fachverband genannten
Kino-Standorten widmete sich entsprechend der Aufgabenstellung den wirtschaftlichen
Leistungsdaten. Als solche gelten die abgesetzten Eintrittskarten, der generierte Umsatz
sowie das Kinopersonal.

Diese Dimensionen wurden im Rahmen der Erhebung abgefragt. Fur rund 70 % der
Standorte standen letztlich Informationen zur Verfligung, wobei einzelne Kinounternehmen
mit mehreren Standorten die Daten nicht auf Einzelkinoebene, sondern in aggregierter Form
zur Verfligung stellten. In diesen Fallen wurde die Standortberechnung anhand der
verOffentlichten Anzahl der Sitzplatze und dem ermittelten Typus der Kino-Standorte des
Unternehmens (Branchenkontext, Anzahl der Sale) hochgerechnet. Fir die 30 % der Kinos,
von denen mangels Ricklauf des Fragebogens aulier der Anzahl der Sitzplatze und Sale
keine Informationen vorlagen, wurde die Hochrechnung auf der Grundlage von Typen-
Paaren durchgefiihrt. Dabei wurde nach dem Kriterium der Kinogrof3e (Sitzplatze, Sale) und
dem Branchenkontext abgeglichen. Anhand von Plausibilitadtstests wurden die Ergebnisse
auf deren Validitat hin gepruft.

Im Berichtsjahr 2016 wurden von den 136 Kino-Standorten rund 17,1 Mio. Eintrittskarten
abgesetzt. Daraus wurde von diesen Kinos ein Netto-Umsatz von EUR 191,4 Mio.
erwirtschaftet. Die Verteilung des Umsatzes nach Einnahmenquelle wird in weiterer Folge
noch detailliert behandelt. Diese Leistung wurde mittels 1.424 Mitarbeiterlnnen erreicht
(siehe Tabelle 1). Die regionale Verteilung dieser Ergebnisse auf der Ebene von
Bundeslandern ist in der Tabelle angeflihrt.

6.4.2. Kinopersonal - Beschéftigungsverhaltnisse

Die detaillierte Auswertung der Angaben der Betreiberlnnen zum Kinopersonal zeigt, dass
93 % dem Kinobetrieb vor Ort zuzuordnen sind, also im Ticketing, beim Verkauf der
Concessions oder als Platzanweiserinnen tatig sind (siehe Tabelle 2). Ein Anteil von 7 %
entfallt auf die Verwaltung. Die Verwaltungskomponente betrifft Kinounternehmen mit
mehreren Standorten.

In Bezug auf das Kriterium der Wochenarbeitszeit dominieren beim Kinopersonal
Teilzeitbeschaftigungsverhaltnisse, 36 % weisen ein solches auf. Weitere 25 % haben ein
geringfiigiges Beschaftigungsverhaltnis oder sind stundenweise beschaftigt.
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Tabelle 1: Kino Leistungsdaten IHS-Kinoerhebung 2017; Datenbasis 2016

Kinolandschaft

Leistungsdaten Ticketverkaufe, Umsatz, Beschaftigte

2016 Verkaufte Eintrittskarten Netto-Gesamtumsatz Kinopersonal (Personen)
Burgenland 358.621 | € 4.021.749,12 26
Karnten 1.156.609 | € 13.092.973,70 57
Niederosterreich 2.253.467 | € 25.131.155,26 224
Oberodsterreich 2.709.106 | € 28.437.272,85 268
Salzburg 1.350.475 | € 15.360.702,31 80
Steiermark 2.038.004 | € 23.180.441,04 216
Tirol 1.431.308 | € 16.058.298,98 135
Vorarlberg 849.146 | € 9.630.473,76 63
Wien 4.995.031| € 56.535.637,50 354
Osterreich 17.141.767 | € 191.448.704,52 1.424
Quelle: IHS-Fragebogenerhebung, eigene Berechnungen
Tabelle 2: Kinopersonal IHS-Kinoerhebung 2017; Datenbasis 2016

Kinopersonal
Kinolandschaft | Kinobetrieb (zentrale) geringflgig
2016 (+Con-  Verwaltung Total Vollzeit Teilzeit / stunden-
cessions) (anteilig) weise
Anzahl Anteile in %
Burgenland 24 2 26 61% 14% 25%
Karnten 51 6 57 93% 7% 0%
Niederdsterreich 212 12 224 36% 34% 30%
Oberdsterreich 253 14 268 17% 41% 42%
Salzburg 70 9 80 45% 23% 32%
Steiermark 202 14 216 32% 45% 23%
Tirol 124 11 135 37% 37% 26%
Vorarlberg 58 5 63 75% 20% 5%
Wien 330 25 354 43% 40% 17%
Osterreich 1.326 98 1.424 39% 36% 25%
93% 7% 100% | - - -

Quelle: IHS-Fragebogenerhebung, eigene Berechnungen
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6.4.3. Umsatzverteilung

Der Umsatz von Kinos, der im Kontext der Studie als Netto-Umsatz definiert ist, kann aus
verschiedenen Quellen rihren. Zunachst sind es die Ticketverkdufe. Diese stellen in der
Grundgesamtheit einen Anteil von 58 % dar (siehe Abbildung 9). Dazu kommen die
sogenannten Concessions, also kinoaffine Lebensmittelverkdufe durch das Kino selbst, wie
Knabbergeback, alkoholfreie und alkoholhaltige Getranke etc. Diese Concessions machen
insgesamt 22 % des Kinoumsatzes aus. Wenn von den Kinobetreiberlnnen auch noch eine
Bar, ein Café oder Restaurant im Kino betrieben wird, so schlagen in den Umséatzen auch
diese Einnahmen zu Buche. Deren Anteil betragt insgesamt 10 %. Die im Vorspann des
Films platzierte Werbung, die von einer Werbeagentur6 abgewickelt wird, bringt den
Betreiberlnnen weitere 3 %, Einkiinfte aus Vermietung und Verpachtung etwa von
Geschéftsflachen im Kinogebdude 4 % und sogenannter alternativer Content, also etwa eine
Live-Ubertragung von Kultur- oder Sportveranstaltungen 2 % des Umsatzes.

Die Darstellung der Umsatzverteilung bringt klar zum Ausdruck, dass der Kinotypus und
damit verbunden der Branchenkontext einen malRgeblichen Einfluss auf die
Umsatzverteilung ausiiben. Wahrend Innenstadtkinos mit geringerer Anzahl an Salen aus
Ticketverkaufen im Schnitt zwischen 63 % und 73 % lukrieren und aus Concessions nicht
mehr als 20 %, spielen fur die groRen Kinos an der Peripherie Einnahmen aus
Ticketverkaufen eine deutlich geringere Rolle. Die Anteile liegen hier zwischen 47 % und
59 %. Dafir ist die Bedeutung der Concessions grofder. In Grof3kinos in der Peripherie
machen Concessions durchschnittlich bis zu 29 % des Umsatzes aus.

Wird von Kinobetreiberlnnen eigene Gastronomie im Rahmen des Kinobetriebs betrieben,
betragt der daraus resultierende Umsatzanteil im Schnitt 20 %. Zusammen mit den
Concessions wird an solchen Standorten rund 40 % des Umsatzes aus gastronomischen
Angeboten im umfassenderen Sinn erwirtschaftet. Dementsprechend reprasentieren flr
diesen Typus Kino Einnahmen aus dem Verkauf der Eintrittskarten nur 50 % der Einnahmen.
An dieser Stelle ist darauf hinzuweisen, dass in Bezug auf die Umsatzzusammensetzung
zwischen dem Typus Kino mit eigener Gastronomie und jenem, der in oder an
Einkaufszentren ohne konzentriertes externes Gastronomieangebot gelegen ist,
Ubereinstimmungen bestehen. Die Verwertungszusammenhange sind da wie dort &hnlich
gelagert. Alleine die Zielgruppe unterscheidet sich hinsichtlich Geschlecht und Alter, wie im
vorhergehenden Abschnitt gezeigt wurde. Dieser Umstand wird fiir die im weiteren Verlauf
dieser Studie vorgenommene Abschatzung der Ausgaben, die von Besucherlnnen im
Rahmen des Kinobesuchs aulerhalb des Kinos zusatzlich getatigt werden, bertcksichtigt.

® In Osterreich Cinecom & media Werbeagentur GmbH mit Sitz in Wien.
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Abbildung 9: Umsatzverteilung (gerundet)
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Quelle: IHS-Fragebogenerhebung, eigene Berechnungen

6.4.4. Umsatz von Kinobesucherinnen auf3erhalb des Kinos

Neben den von Besucherlnnen in den Kinos generierten Umsatzen sind auch jene
Ausgaben zu berlicksichtigen, die von diesen im Rahmen des Kinobesuchs auf3erhalb des
Kinos getatigt werden und ansonsten unterblieben waren. Eine Einschatzung dessen hat die
Motive des Kinobesuchs zu berlcksichtigen. Dieser Befund resultiert aus den
Expertinneninterviews, die jeweils einen bestimmten Typus von Kino mit spezifischen
Verwertungszusammenhangen reprasentieren und die dementsprechend ausgewahit
wurden. Zuvorderst war das Unterscheidungskriterium 1- oder Mehr-Saal-Kino relevant,
gefolgt von den Kriterien der drtlichen Lage, also ob das Kino in einem eher Iandlichen oder
eher stadtischen Bezirk gelegen ist. Dartuber hinaus galt es noch den lokalen
Branchenkontext zu berlcksichtigen. Entsprechend dieser Kriterien wurden die Kinos
gruppiert, um die Besucherlnnen, woflr als Malzahl die Anzahl der verkauften Tickets
herangezogen wurde, in Motivgruppen mit einem spezifischen Kinonutzungsverhalten in
Bezug auf externe Konsumausgaben einzuteilen (zu den Motiven siehe 6.3.2.). Auf der
Grundlage von Annahmen Uber die Hohe der externen Ausgaben je Besucherin wurden
schliellich die mutmaRlichen Ausgaben berechnet.

Als relevante Ausgabentitel von Besucherlnnen sind der Besuch von Gaststatten vor oder
nach dem Kino und kleinere Spontan- bzw. Impulskaufe etwa von Bilichern, CD’s oder
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Kosmetikprodukten zu z&hlen. Fir Besuchergruppen, fir die neben dem Kinobesuch auch
der Einkauf ein Faktor ist, wird ein Durchschnittswert von EUR 8,5 angenommen, der
zusatzlich zu den Ausgaben im Kino umgesetzt wird. Fir jene, die das Kino mit einem
Gaststattenbesuch aullerhalb des Kinos kombinieren, werden Ausgaben von EUR 14,9 je
Besucherln angenommen. Diese Werte wurden aus einschlagigen Konsumerhebungen
abgeleitet und in Beziehung zu den Ausgaben fiir das Kino gesetzt.’

Tabelle 3 beinhaltet die Ergebnisse der Berechnung und die Gewichtung dieser Ausgaben
fur Kino-Standorte in den Bundeslandern entsprechend ihres Branchenkontextes, der auch
die Lage im Ort bertcksichtigt.

Die durch den Kinobesuch generierten Ausgaben zusatzlich zu den Ausgaben in den Kinos
selbst belaufen sich im Jahr 2016 berechnungsgemafl auf rund EUR 86 Mio. Mit
EUR 64 Mio. sind Ausgaben fiir den Besuch von Gastronomiebetrieben dabei am gréRten.
Ausgaben fur Spontan- bzw. Impulskaufe fir Buch-, Elektro- Kosmetikwaren o0.a. sind in
Summe auf EUR 22 Mio. zu schatzen. Es handelt sich dabei um Angaben, die auf der Ebene
der Bundeslander aggregiert sind. Faktisch kommen diese Effekte konzentriert an den Kino-
Standorten zum Tragen.

Tabelle 3: Zusatzausgaben Besucherinnen im Rahmen des Kinobesuchs

Ausgaben Besucherlnnen auBerhalb des Kinos
Kinolandschaft ) )
2016 Gastronom.le auBerhalb Spont.an-/‘lmpulselnk'aiufe Summe
Kino im Kinoumfeld
Burgenland €1.687.578 €647.457 €2.335.035
Karnten €4.346.589 €1.441.271 €5.787.859
Niederdsterreich €7.850.683 €2.599.643 €10.450.326
Obergsterreich €12.594.087 €4.582.032 €17.176.119
Salzburg €5.471.441 €2.002.834 €7.474.275
Steiermark € 8.700.907 €3.093.756 €11.794.663
Tirol €5.133.877 €1.584.173 €6.718.050
Vorarlberg €3.849.749 €1.379.937 €5.229.685
Wien € 14.743.883 €4.186.845 €18.930.728
Osterreich €64.378.793 €21.517.947 € 85.896.740

Quelle: IHS-Fragebogenerhebung, Konsumerhebungen, eigene Berechnungen

" CBRE Research, Zur Bedeutung des Gastronomieangebotes in Shopping Centern in Osterreich, 2016.
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6.4.5. Ausgaben je KinobesucherIn und Kinotypus

Die wirtschaftlichen Leistungen der unternehmerischen Einheit ,Kino“ kénnen nun nach
Kinotypus (Branchenkontext) auf ein verkauftes Ticket (= Besucherln) bezogen werden.
(siehe Abbildung 10).

Die Darstellung lasst erkennen, dass die Gesamtleistungen je Besucherln stark nach
Kinotypus variieren. Wahrend Innenstadt-Kinos in ruhiger Lage mit insgesamt
EUR 12/Besucherin den geringsten Wert aufweisen, wird in peripheren Lagen in grofRen
Kinos, bemessen an Sitzplatzen und Salen, mit EUR 18/Besucherin das beste Ergebnis
erzielt. Innerstadtisch gehen 15 % der Kinoleistung auf Ausgaben auf3erhalb des Kinos -
primar auf Gaststattenbesuche - zuriick. An der Peripherie entfallen hingegen rund 40 % auf
Ausgaben von Besucherlnnen aul3erhalb des Kinos.

Es zeigt sich also, dass hinsichtlich der Ticketeinnahmen und Concessions keine sehr grol3e
Varianz unter den Kinos besteht. Der grof3e Unterschied in Bezug auf die Ausgaben der
Kinobesucherlnnen geht eindeutig auf den Konsum aullerhalb des Kinos zuriick. Dieser
Konsum steigt mit GréRe und Typus des Kinos klar an. Mehr Besucherlnnen pro Kino in
einem rein konsumorientierten Umfeld, wie es Einkaufszentren und Einkaufsstrallen
darstellen, bewirken héhere zusatzliche Ausgaben im Branchenumfeld des Kinos. Ausgaben
von EUR 10 in gréferen Kinos I6sen EUR 6,30 an zusatzlichen Konsumausgaben im
Umfeld der Kinos aus.

6.4.6. Gesamtausgaben von Kinobesucherinnen

Die gesamte Kinoleistung ergibt sich aus den von Kinos generierten Umsatzen und den
Ausgaben der Kinobesucherlnnen im Zuge des Besuchs aufierhalb der Kinos.

Diese Leistung lasst sich fir das Jahr 2016 mit EUR 277,3 Mio. errechnen (siehe Tabelle 4).
Davon werden EUR 191 Mio. oder 69 % innerhalb des Kinos generiert, und EUR 86 Mio.
oder 31 % resultieren aus Konsumausgaben der Besucherlnnen im Zuge des Kinobesuchs.
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Abbildung 10: Kinoumsatze und Ausgaben nach Kinotypus pro Besucherln
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Quelle: IHS-Fragebogenerhebung, Konsumerhebungen, eigene Berechnungen

Tabelle 4: Gesamte Kinoumsatze

Kinolandschaft

Gesamte Kinoumsatze

Netto-Gesamtumsatz

Ausgaben Besucherlnnen

2016 Kinos aulerhalb Kinos Summe
Burgenland €4.021.749 €2.335.035 €6.356.784
Karnten € 13.092.974 €5.787.859 € 18.880.833
Niederdsterreich €25.131.155 €10.450.326 €35.581.481
Oberdsterreich € 28.437.273 €17.176.119 €45.613.392
Salzburg € 15.360.702 €7.474.275 €22.834.977
Steiermark €23.180.441 €11.794.663 €34.975.104
Tirol € 16.058.299 €6.718.050 €22.776.349
Vorarlberg €9.630.474 €5.229.685 € 14.860.159
Wien €56.535.638 €18.930.728 € 75.466.366
Osterreich €191.448.705 € 85.896.740 €277.345.445

in % 69% 31% 100%

Quelle: IHS-Fragebogenerhebung, Konsumerhebungen, eigene Berechnungen
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6.4.7. Regionalwirtschaftliche Effekte der Kinos - Anteil der Gesamtausgaben am
Bruttoregionalprodukt (BRP)

Die regionalwirtschaftlichen Effekte der Kinos lassen sich naherungsweise als Anteil der
Gesamtausgaben am BRP (Bezirke) darstellen. Dazu musste das Bruttoregionalprodukt, das
nur bis auf die Regionalebene NUTS3 reicht, mittels der Anteile der Einwohnerinnen der
Bezirke an der betreffenden NUTS3-Region auf die Bezirke umgelegt werden. Nachdem die
Wirtschaftsleistung innerhalb einer Region nicht gleichmaRig auf alle ihre Bezirke
gleichmalig verteilt ist, kann dieses Verfahren nur eine grobe Annahrung darstellen. Darlber
hinaus gilt es zu beriicksichtigen, dass im BRP, das die regionale Entsprechung zur BWS
(Bruttowertschopfung) ist, die Vorleistungen der Unternehmen abgezogen sind, wahrend
diese vom Netto-Umsatz der Kinounternehmen noch abzuziehen waren, um eine gleiche
Vergleichsbasis zu erhalten. Es gilt auch zu berticksichtigen, dass das BRP bis dato (Stand
September 2017) disaggregiert nur fir das Jahr 2014 vorliegt, wahrend sich die bei
Kinobetreiberlnnen erhobenen Leistungsdaten auf das Jahr 2016 beziehen. Nachdem es im
Rahmen dieser Studie diesbeziglich um eine groflenordnungsmafRige Bestimmung
grundsatzlicher GréRenordnungen geht, konnen diese Einschrankungen in Kauf genommen
werden. In Abbildung 11 sind alle Bezirke Osterreichs, in denen ein oder mehrere Kinos
betrieben werden, die Kinoumsatze sowie die Ausgaben der Kino-Besucherlinnen aul3erhalb
der Kinos als Anteil am BRP des Bezirks dargestellt. Damit soll unterstrichen werden, dass
Kinos in ihrem ndheren Umfeld betrachtliche Effekte zeitigen kdnnen. In Anbetracht der
Tatsache, dass nicht alle Regionen gleichermalien wirtschaftsstark sind, kann Kino-
Standorten eine nicht unbetrachtliche regionalwirtschaftliche Bedeutung zukommen.
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Abbildung 11: Gesamtausgaben von Kinos als Anteil am BRP auf Bezirksebene
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7. Okonomische Effekte von Kinobetrieben

Der Betrieb von Kinos erfullt soziale Funktionen und I8st dartber hinaus auch 6konomische
Effekte aus. Es werden Arbeitsplatze in den 94 Kinounternehmen (Statistik Austria 2017a)
und entlang der Wertschépfungsketten bei den Vorleistern gesichert, Wertschépfung in
Osterreich generiert und Steuern und Abgaben an den Staat abgefiihrt. In diesem Kapitel
wird dargestellt, welche ékonomischen Effekte die Kinobetriebe in Osterreich durch ihren
Betrieb und ihre Investitionen im Jahr 2015 ausgel6st haben. Dabei werden nicht nur die
direkten Effekte abgebildet, wie Beschaftigung bei den Kinos selbst, sondern auch die
indirekten Effekte, die durch den Zukauf von Gitern und Dienstleistungen durch Kinos bei
Vorleistern und deren Vorvorleistern etc. entstehen. Als Kinobetriebe gelten dabei jene
Einrichtungen, die ihre Haupteinnahmen durch das Zeigen von Filmen erwirtschaften und in
der Leistungs- und Strukturstatistik der Statistik Austria erfasst sind. In den Effekten sind
auch durch Nebentatigkeiten, wie beispielsweise das Verkaufen von Popcorn, ausgeloste
Effekte von Kinos erfasst.

7.1. Untersuchungsmethode: Input-Output-Analyse

Zur Quantifizierung der volkswirtschaftlichen Effekte der Kinobranche fir Osterreich wird als
Methode die Input-Output-Analyse herangezogen.

Methodisch beruht die Input-Output-Analyse auf der Betrachtung der Gesamtwirtschaft als
ein System von Wirtschaftssektoren, die jeweils Leistungsstrome aufnehmen und abgeben.
Die Grundiberlegung besteht dabei darin, dass die regionale Primarnachfrage nach Gutern
und Dienstleistungen in der Folge eine Nachfrage nach Vorleistungen auslést. Diese
Vorleistungen werden aus dem In- oder Ausland bezogen und flhren ihrerseits wieder zu
Vorleistungsbeziigen und so weiter. In den von Statistik Austria verdffentlichten Input-Output-
Tabellen werden diese Verflechtungsbeziehungen so abgebildet, dass die jeweiligen
Bezugs- und Absatzstrukturen den einzelnen Sektoren zugeordnet werden kdnnen. Eine
vereinfachte Struktur der Input-Output-Analyse ist schematisch in Abbildung 12 dargestellt.

Die Input-Output-Analyse ermdglicht die Berechnung von direkten und indirekten
Wertschopfungs-, und Beschaftigungseffekten, die sich durch die Nachfrage nach
bestimmten Waren und Dienstleistungen (wie Energie oder Investitionsgltern) ergeben.
Zudem lassen sich mit diesem Instrument die Effekte auf das gesamtwirtschaftliche
Aufkommen an Steuern und Sozialabgaben — getrennt nach Gebietskérperschaften —
berechnen.
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Abbildung 12: Darstellung von Wertschopfungs-, Beschiftigungs- und
Steuerwirkungen

der Kinobetriebe

/ direkte Effekte \

durch die betrachtete Einheit Investitionen
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Sach- durch Vorleister und Vorvorleister
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Quelle: IHS 2017

7.1.1. Gliederung der Effekte

Es werden in der vorliegenden Studie die folgenden wirtschaftlichen Impulse betrachtet:

Direkte Effekte: Die direkten Effekte werden unmittelbar bei den Kinobetrieben ausgelost,
wie Beschaftigung und Gewinne. Laut Leistungs- und Strukturstatistik gab es im Jahr 2015
insgesamt 1.880 Beschaftigte in Kinobetrieben, wovon 1.797 unselbststéandig beschaftigt
waren.

Indirekte Effekte: Die direkt ausgelésten Wirtschaftsaktivitdten verursachen aufgrund der
wirtschaftlichen Verflechtungen (Vorleistungskette) die sogenannten indirekten Effekte. Fir
den Betrieb von Kinos missen die unterschiedlichsten Leistungen zugekauft werden. Der
gréRte Ausgabeposten sind Ausgaben fir Filmmieten. Insgesamt gab es 2015 in Osterreich
34 Verleihfirmen (Osterreichisches Filminstitut 2016: 29). Dariiber hinaus fallen unter
anderem Ausgaben und Investitionen flir Gebdude samt Betriebskosten, Marketing sowie
Getranke und Lebensmittel an. Der Kauf dieser Vorleistungen fiihrt zu Beschaftigungs- und
Wertschopfungseffekten bei den liefernden Unternehmen. Aber auch fir die Erbringung der
Vorleistungen sind wiederum Materialien und Leistungen nétig, die von den Herstellern
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zugekauft werden mussen usw., wodurch ein Netz von Wertschdpfungsketten entsteht. Auch
die Ausgaben fiir Investitionen werden den indirekten Effekten zugeordnet.

Induzierte Effekte: Die direkten und indirekten Effekte bewirken eine Veranderung in der
Beschéaftigung; dies wiederum wirkt sich auf Einkommen und Konsum aus. Dieser
Wirkungskanal I6st die konsuminduzierten Effekte aus. Zudem werden neben den
konsuminduzierten auch die investitionsinduzierten Effekte abgeschatzt, die durch
Investitionen der Unternehmen ausgelost werden. In der Ergebnisdarstellung werden die
induzierten Effekte gesamt (konsuminduziert und investitionsinduziert) ausgewiesen.

7.1.2. Berechnete Effektarten

Mithilfe der Input-Output-Analyse werden folgende Effekte abgeschatzt:

o Effekte auf den Bruttoproduktionswert: Der Bruttoproduktionswert entspricht dem
Wert aller produzierten Guter und Dienstleistungen einer Volkswirtschaft.

o Wertschopfungseffekte: Die Bruttowertschépfung umfasst die innerhalb eines
abgegrenzten Wirtschaftsgebietes generierte und in  Herstellungspreisen
ausgedruckte wirtschaftliche Leistung (Produktionswert abziiglich der Vorleistungen)
der einzelnen Wirtschaftszweige oder der Volkswirtschaft insgesamt. Die
Bruttowertschopfung setzt sich zusammen aus den Arbeitnehmerentgelten,
sonstigen Produktionsabgaben, Abschreibungen sowie den Betriebsergebnissen. In
der vorliegenden Studie werden auch die Effekte der Investitionen von Kinos
berechnet, weshalb Abschreibungen nicht in der direkten Wertschopfung erfasst
sind, sondern nur in der indirekten und induzierten.

o Beschiftigungseffekte: Die Beschaftigungseffekte werden in Personenjahren
(Jahresarbeitsplatze) und Vollzeitdquivalenten ausgewiesen.

o Fiskalische Effekte: Zu den bereits angefiihrten Wertschépfungs- und
Beschaftigungseffekten kommen auch die nicht zu vernachlassigenden Rickflisse
an die Offentliche Hand in Form von Sozialversicherungsbeitragen und Steuern
hinzu. Die fiskalischen Effekte beinhalten folgende Steuern und Abgaben: Abgaben
zur Sozialversicherung, Einkommensteuer, Korperschaftsteuer, Umsatzsteuer,
Beitrage zu Familienlastenausgleichsfonds (FLAF) und Katastrophenfonds sowie zur
Krankenanstaltenfinanzierung. Weiters werden diverse Subventionen abgebildet, die
allgemeine Guter- und Produktionssubventionen beinhalten. Nach Empfangern
betrachtet werden die Steuerwirkungen fir folgende bezugsberechtigte
Kdrperschaften dargestellt (nach Finanzausgleich): Sozialversicherung, Europaische
Union, Bund, Lander und Gemeinden.
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e Am starksten profitierende Wirtschaftssektoren: Mithilfe der Input-Output-
Analyse konnen die sektoralen Verflechtungen der Volkswirtschaft abgebildet
werden. Es wird dargestellt, welche Wirtschaftszweige am meisten vom Betrieb und
den Investitionen der Kinobetriebe profitieren. Die Darstellung erfolgt nach ONACE-
2008-Klassifikation, eine Ubersicht dieser Klassifikation ist im Anhang zu finden
(siehe Anhang 2).

7.1.3. Daten

Als Datengrundlage wurden unter anderem Informationen der Leistungs- und
Strukturstatistik 2015 von Statistik Austria herangezogen. Fir die Aufteilung der Ausgaben
fur den laufenden Betrieb von Kinos wurde als Grundlage die Ausgabenstruktur der
Kinobetriebsstudie. Daten zur Kinowirtschaft in Deutschland (Castendyk et al. 2014: 84)
entnommen. Dem Bericht zufolge ahneln sich die Strukturen des &sterreichischen und
deutschen Kinomarkts (Castendyk et al. 2014: 75). Bei den Sach- und Personalausgaben
sind die Filmmiete und die Abgaben an die Gesellschaft fir musikalische Auffiihrungs- und
mechanische Vervielfaltigungsrechte (GEMA), an die Filmférderungsanstalt (FFA) und die
Gesellschaft zur Verwertung von Leistungsschutzrechten (GVL)? mit einem Drittel der
Ausgaben am hochsten. Die Personalausgaben machen ein Viertel der Ausgaben aus und
die Materialkosten (Ausgaben fur Concessions, wie SuRigkeiten, Popcorn und Getranke)
belaufen sich auf 15 %. Die weiteren Ausgaben verteilen sich auf Raumkosten (9 %),
Verwaltung (6 %), Marketing (5 %), Betriebsmittel und Wartung (3 %) und Sonstiges (4 %).
Im Expertlnnengesprach wurden die im Vergleich zu anderen Branchen niedrigen Fixkosten
der Kinobranche betont und der hohe Anteil an variablen Kosten, der durch Filmmieten
hervorgerufen wird.

Auch fir die Aufteilung der Investitionen auf Gltergruppen wurde auf die Kinobetriebsstudie
aus Deutschland zuriickgegriffen, wobei die Aufteilung der Ausgaben auf die sterreichische
Kinostruktur umgelegt wurde. Zu den Investitionen gehdren unter anderem Ausgaben flr
Technik, EDV, Ausstattung wie Sessel, bauliche und technische Mallnahmen zur
Verbesserung der Barrierefreiheit und Energieeffizienz (Castendyk et al. 2014: 82).

7.2. Ergebnisse: Volkswirtschaftliche Effekte

Im Folgenden werden die Ergebnisse der Berechnungen mit dem Input-Output-Modell
beschrieben. Alle Ergebnisse beziehen sich auf das Jahr 2015 und beinhalten direkte,
indirekte und induzierte Effekte, die durch den laufenden Betrieb und Investitionen der
Kinobetriebe ausgelést werden. Die Erlése und Ertrdge von Kinobetrieben lagen laut

8 Auch in Osterreich miissen die Kinobetriebe Abgaben an Verwertungsgesellschaften leisten: ,Die sogenannten
,groflen Urheberrechte® am Filmwerk selbst zahlt das Kino bzw. der Audivisionsveranstalter an den Filmverleiher
(Filmleihmiete). Die ,kleinen Rechte* (Musik) werden der AKM abgegolten, wofiir es einen Gesamtvertrag
zwischen den Kinos und dieser Gesellschaft gibt. (WKO Wien 2016)
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Leistungs- und Strukturerhebung (Statistik Austria 2017a) im Jahr 2015 bei rund
EUR 201 Mio. Die Bruttoinvestitionen beliefen sich auf rund EUR 12 Mio.

7.2.1. Volkswirtschaftliche Effekte der Kinobetriebe

Der direkte, indirekte und induzierte in Osterreich hervorgerufene Bruttoproduktionswert
betrug EUR 386,6 Mio. Im Ausland wurde zusatzlich ein Bruttoproduktionswert in der Hohe
von EUR 283,4 Mio. generiert, was einem gesamten bewirkten Bruttoproduktionswert von
EUR 670,0 Mio. entspricht.

Die gesamte Bruttowertschépfung in Osterreich belief sich auf EUR 156,0 Mio. (das
entspricht 0,05 % der Osterreichischen Wertschopfung), die direkten Effekte sind dabei mit
EUR 67,5 Mio. (0,02 % der osterreichischen Wertschépfung) am hdchsten. Heimische
Filmproduktionen weisen gemessen an den Besucherzahlen der in Osterreich im Jahr 2015
erstaufgefuhrten Kinofilme nur einen Anteil von 3,9 % auf (Statistik Austria 2017d). Auch die
technische Ausristung wird zu einem Grofteil im Ausland produziert. Dadurch fliel3t entlang
der Wertschopfungskette ein erheblicher Teil der Wertschépfung ins Ausland ab. Insgesamt
wurden im Ausland EUR 120,9 Mio. Bruttowertschépfung generiert, die auslandische und
Osterreichische Bruttowertschépfung betrug somit zusammen EUR 276,9 Mio.

Gemaly Leistungs- und Strukturerhebung (Statistik Austria 2017a) gab es in den 94
Kinounternehmen 1.880 direkt selbststandig und unselbststadndig Beschaftigte. Hinzu kamen
in Osterreich 783 Beschéftigte bei Vor- und Vorvorleistern und 490 Beschéftigte durch die
konsum- und investitionsinduzierten Effekte. Insgesamt wurden daher in Osterreich 3.153
Personenjahre gesichert, was 2.569 Vollzeitdquivalenten gleichkommt. Berlcksichtigt man
auflerdem die im Ausland gesicherten Arbeitsplatze, dann wurden insgesamt durch die in
Osterreich tatigen Kinobetriebe 4.921 Beschaftigte in Personenjahren bzw. 4.027 in
Vollzeitdquivalenten gesichert.

Tabelle 5: Okonomische Effekte der Kinobetriebe 2015

direkt indirekt induziert gesamt
Bruttoproduktionswert (Mio. EUR)
Osterreich 193,2 129,0 64,3 386,6
Ausland 0,0 164,9 118,5 2834
gesamt 193,2 293,9 182,8 670,0
Bruttowertschdpfung (Mio. EUR)
Osterreich 67,5 56,5 32,0 156,0
Ausland 0,0 69,2 51,7 120,9
gesamt 67,5 125,7 83,7 276,9
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Beschéftigung (Personenjahre)

Osterreich 1.880 783 490 3.153
Ausland 0 1.031 737 1.768
gesamt 1.880 1.814 1.227 4921
Beschaftigung (VZA-Jahre)
Osterreich 1.535 634 400 2.569
Ausland 0 845 613 1.457
gesamt 1.535 1.479 1.013 4.027
Anmerkung: Beim Summieren kann es zu Rundungsdifferenzen kommen.

Quelle: Eigene Berechnungen (IHS) 2017

In Tabelle 6 sind die Einnahmen der 6ffentlichen Hand dargestellt, die durch den Betrieb und
die Investitionen von Kinos in Osterreich im Jahr 2015 hervorgerufen wurden. Die
fiskalischen Ruckflisse lagen bei EUR 50,6 Mio.; naturgemaf profitierten davon vor allem
die Sozialversicherungen (EUR 19,0 Mio.) und der Bundeshaushalt (EUR 17,6 Mio.). Die
Lander nahmen durch den Betrieb und die Investitionen der Kinobetriebe EUR 5,9 Mio. ein
und die Gemeinden EUR 4,3 Mio.

Tabelle 6: Fiskalische Effekte der Kinobetriebe in Osterreich 2015 in Mio. EUR

Kdrperschaft Mio. EUR
Sozialversicherung 19,0
Sonstige Sozialabgaben 3,0
EU 0,0
Bund 17,6
Bundeslénder 5,9
Gemeinden 4,3
Sonstige Produktionsabgaben 29
Diverse Subventionen* -2,1
Summe 50,6

* Allgemeine Giiter- und Produktionssubventionen fiir Vorleistungen; beinhaltet keine etwaigen
staatlichen Férderungen fiir Kinobetriebe. Quelle: Eigene Berechnungen (IHS) 2017

In Tabelle 7 ist dargestell, welche Wirtschaftssektoren gemessen an der
Bruttowertschdpfung am meisten durch den laufenden Betrieb und die Investitionen der
Kinobetriebe in Osterreich profitieren. Die groBten Effekte entfallen mit EUR 87,6 Mio.
Wertschopfung und 1.787 gesicherten Vollzeitaquivalenten auf den Wirtschaftssektor
~Herstellung, Verleih und Vertrieb von Filmen und Fernsehprogrammen; Kinos; Tonstudios
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und Verlegen von Musik, zu dem die Kinounternehmen sowie die Filmverleih-Firmen
gehdren. Dass die Reihung nach Bruttowertschépfung nicht unbedingt mit jener nach
Vollzeitdquivalenten  Ubereinstimmen muss, zeigt gut das Grundsticks- und
Wohnungswesen. Gemessen an der Bruttowertschépfung liegt das Grundsticks- und
Wohnungswesen an zweiter Stelle, gemessen an den Vollzeitdquivalenten liegt dieser
Sektor dagegen an 11. Stelle. Die Kinobetriebe mieten oder kaufen Grundstiicke und die
direkt und indirekt Angestellten geben einen Teil ihrer Einkommen fir Mieten aus. Auch der
,Einzelhandel® und der ,GrolRhandel“ profitieren von den Kinobetrieben. Gemessen an den
Vollzeitaquivalenten steht an dritter Position die Landwirtschaft und Jagd, die in der Tabelle
nicht erwahnt wird, da sie gemessen an der Bruttowertschopfung nur an 18. Stelle steht.

Tabelle 7: Sektorale Aufgliederung der Effekte der Kinobranche fiir Osterreich (nach
Wirtschaftszweigklassifikation ONACE 2008)

Top 10 der profitierenden Wirtschaftsbereiche

" Bruttowertschépfung Beschaftigung
Rang | Sektor (ONACE 2008) (Mio. EUR) (Volizeitaquivalente)
Herstellung, Verleih und Vertrieb
von Filmen und
L Fernsehprogrammen; Kinos; 87,6 L.r8r
Tonstudios und Verlegen von Musik
2. Grundstiicks- und Wohnungswesen 16,3 27
3. Einzelhandel 5,2 106
4. Grol3handel 29 29
Vorbereitende Baustellenarbeiten,
5. Bauinstallation und sonstiges 2,8 53
Ausbaugewerbe
6. Werbung und Marktforschung 2,6 50
7. Beherbergung und Gastronomie 25 39
8 Herstelll_mg von Nahrungs- und 23 37
Futtermitteln
Vermittlung und Uberlassung von
9. Arbeitskraften 2.1 48
10, |Erbringung von 2.0 15
Finanzdienstleistungen
Ubrige Sektoren 29,7 378
Summe 156,0 2.569

Quelle: Eigene Berechnungen (IHS) 2017

7.2.2. Volkswirtschaftliche Effekte der externen Besucherlnnenausgaben

Auch durch externe Ausgaben von Kinobesucherinnen werden 6konomische Effekte
ausgeldst. Darunter werden Ausgaben verstanden, die Kinobesucherlnnen im Rahmen ihres
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Kinobesuchs auflerhalb der Kinobetriebe tatigen, beispielsweise in Gaststatten oder
Buchhandlungen. Wie an anderer Stelle der vorliegenden Studie berechnet, beliefen sich
diese Ausgaben im Jahr 2016 auf rund EUR 86 Mio., wovon EUR 64 Mio. auf Ausgaben in
Gastronomiebetrieben entfielen (siehe 6.4.4).

Durch diese Ausgaben wurden direkt, indirekt und induziert in Osterreich rund EUR 71 Mio.
und im Ausland rund EUR 35 Mio. Bruttowertschopfung ausgeldst. Weiters wurden in
Osterreich 1.300 Personenjahre gesichert (1.000 Vollzeitaquivalente) und EUR 35 Mio. an
Steuern und Abgaben generiert. Rund die Halfte der Effekte entfiel auf den Wirtschaftssektor
Beherbergung und Gastronomie.
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Anhang

Anhang 1: Fragebogen quantitative Erhebung

- T
InNsTITUT FUR HEHERE STUDIEN
‘ INSTITUTE FOR ADVANCED STUDIES

vigmna

IHS-Studie: Okonomische Bedeutung der Kinobranche in Osterreich
Befragung - Kinobetreiberinnen

Das IHS fiihrt im Aufirag der WKO eine Studie mit genanntem Titel durch. Im
Rahmen dieser wird eine Erhebung unter allen Kino-Standorten in Osterreich
durchgefihrt. Dazu wurde Anfang Juni ein Informationsschreiben an alle
Kontaktpersonen der Unternehmen/Betreiber von der zustandigen Fachgruppe der
Wirtschaftskammer lhres Bundeslandes abermittelt.

Die Beantwortung des Fragebogens kann in elektronischer Form anhand des
vorliegenden Word-Dokuments erfolgen. Dazu sind die grau unterlegten Felder
entweder per Mausklick oder per Texteingabe zu befiillen.

Das Dokument ist

1.} als eigene Datei abzuspeichern und
2.} an barbara.angleitner@ihs.ac.at zu schicken.

Das Formular kann auch ausgedruckt und hindisch beantwortet werden.

In diesem Falle kann der Fragebogen unter dem Betreff Kinostudie™ entweder per
Fax unter der Fax-Nummer 01/59991-555 zuhanden Frau Dr. Barbara Angleitner
ibermittelt oder als Brief gesendet werden an:

IHS-Institut fiir Hohere Studien
Dr. Barbara Angleitner
Josefstadter Strale 39
A-1080 Wien

WICHTIG: Wenn Sie mehrere Kino-Standorte betreiben, fiillen Sie bitte fiir jeden
einzelnen Standort einen eigenen Fragebogen aus!

Retournieren Sie den/die Fragebogen/Fragebdgen bis spitestens 25. Juni 20171

Die Erhebung erfolgt in Bezug auf die Regionen und die konkreten Kino-Standerte
nicht ancnymisiert, da zur Bestimmung der wirtschaftlichen Effekte eine eindeutige
Zuordnung erforderlich ist.

Die Auswertung und Berichtslegung erfolgt allerdings nicht auf der Ebene der Kino-
Standorte. Die Informationen werden nur in Form von Durchschnitts- und
Gesamtgrolten verarbeitet und in aggregierter Weise dargestellt. Somit sind keine
Riickschliisse auf einzelne Kinos méglich, weder Namen der Kinos noch ihrer
Betreiberinnen scheinen jemals auf. B

Daher ist in Bezug auf alle Verdffentlichungen auch gegentiber der WKO als
Auftraggeber volle Anonymitat gewahrtl

Dariiber hinaus ist das IHS allen datenschutzrechtlichen Bestimmungen verpflichtet.

Fir alifallige Rickfragen steht lhnen Frau Angleitner unter der Telefonnummer
01/59991-210 geme zur Verfligung!

Mit freundlichen GriiBen

Dr. Barbara Angleitner
Mag. Hermann Kuschej

Seite 1von 5
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l. BASISDATEN

Mame des Kinos

Ansprechperson (im Falle von Riickfragen)

Postlertzahl/Ort

Anzahl der Sile (2016)

Anzahl der Sitzplatze (2016)

Spieltage (2016)

Il. BETRIEELICHE MERKMALE / KENNZAHLEN

trifft nicht

1. In welcher Lage befindef sich der Standort des Kinos? trifft zu -

Ortliche Lage: Kina/Kinocenter liegt...

...innerstadhsch, im Ort

...am Stadtrand, am Ortsrand, in einem Aulienbezirk.

Kino ist das einzige in der niheren Umgebung (im u H
Umbkreis von etwa 25 km)

Branchenkontext Kino/Kinocenter befindet sich. ..

...in unmittelbarer Nahe zu belebter Stralte

..unter einem Dach mit Einkaufszentrum

L]
[

...unter einem Dach ausschliefilich mit Gastrobetrieb(en)
Sonstige Lage — Branchenkontext: (Textfeld)
2. Welche der folgenden Standortfaktoren treffen auf lhr trifft nicht

i tnfft zu
Kino zu? ZU

Gastronomie-Angebote in der Nahe

Einkaufsméglichkeiten in der Nahe

Ausreichendes Parkplatzangebot

Ausreichendes kostenloses Parkplatzangebot

Gute Anbindung an des éffentliche Verkehrsnetz

Gute Anbindung an das Strallennetz

Sonstige relevante Standortfaktoren: (Textfeld)

Metto-Gesamtumsatz

Gesamieriise des Kinos ohne

3. Welchen Netto-Gesamtumsatz erzielfe das Kino im Steuem, ohne Forderungen,
Jahr 20167 vor Abzug von Filmabgaben,
-mieten, -gebiihren.
EUR

Seite 2 von &
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Umsatz-Kategorie an:

3.1. Wenn Sie keinen konkreten Befrag nennen kdnnen, kreuzen Sie bifte eine

Metto-Gesamtumsatz 2016 (EUR):

unter 17.500 €

[ ]| 17.501 bis 50.000 €

50.001 bis 100.000 €

[ 100.001 bis 150.000 €

150.001 bis 250.000 €

250.001 bis 350.000 €

350.001 bis 500.000 £

[ || 500.001 bis 750.000 €

750.001 bis 1.000.000 €

| || 1.000.001 bis 1.500.000 €

1.500.001 bis 2.000.000€

[ 1| 2.000.001 bis 3.500.000 £

3.500.001 us 5.000.000 €

5.000.001 bis 7.500.000 €

7.500.001 bis 10.000.000 €

10.000.001 bis 15.000.000 €

15.000.001 bis 25.000.000 €

[

25.000.001 bis 35.000.000 €

35.000.001 bis 50.000.000 €

50.000.001 bis 65.000.000 €

55.000.001 bis 80.000.000 €

|_[| Ober 80.000.000 €

4. Wie verteilte sich der Netto-Gesamtumsatz des Kinos Netto-Gesamiumsatz
2016 prozentuell? Verteilung in %
Netto-Kartenumsatz (Tickets) Yo
Concessions Yo
Umsitze aus kinoeigener Gastronomie %
Werbeumsitze %
Einkinfte aus Vermietung und Verpachtung %
Alternativer Content — wenn ja, welcher: (Textfeld) o
Sonstiges — wenn ja, was: (Textfeld) o
Summe 100 %
5. Haben Sie im Jahr 2016 éffentliche Férderungen oder Ja Mein
SteuererméafBigungen erhalten? ] ]
Wenn ja, in welcher Hihe: EUR
Anzahl Mitarbeiterlnnen
nach
o ) ] ) Beschaftigungsdauer
6. Wie viele unselbststandige Mitarbeiterinnen
waren 2016 durchschnittliich direkt am Kino-5tandort — - & 1":, "
beschaftigt? - o =
! g | 3 |B3¢
= = 55
oo
Mur im Kinobetrieb (+Concessions)
(Zusatzlich) in kinoeigener Gastronomie (falls zutreffend)
Anzahl unselbststindiger Mitarbeiterlnnen insgesamt
7. Falls das Kino zu einem Unternehmen mit mehreren Anzahl Mitarbeiterinnen
Kino-Standorten gehdrt: Wie viele Personen der
Verwaltung/des Managements lassen sich antellsmalig
dem konkreten Kino-Standort zuordnen?
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lll. Merkmale der BESUCHERINNEN

8. Wie viele Besucherlnnen zdhlte der Kino-Standort im
Jahr 20167

Anzahl verkaufter
Eintrittskarten

9. Wie stelite sich 2016 die Geschlechterverteilung der
Besucherinnen durchschnittlich dar?

(Falls dazu keine Aufzeichnungen vorliegen, geben Sie
bitte Schétzwerte an)

Anteil in %

Manner

Frauzn

Summe

100 %

10. Wie stellfe sich 2016 die Altersverfellung der
Besucherinnen durchschnittiich dar?

(Falls dazu keine Aufzeichnungen vorliegen, geben Sie
bitte Schétzwerte an)

Anteil in %

14 bis 19 Jahre

20 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 Jahre und alter

@ |2 o] oo
o™ e @ @ e

Summe

100 %

11. Von wo reisten 2016 die Besucherinnen
hauptsachlich zu den Kinovorfihrungen an?

(Falls dazu keine Aufzeichnungen vorliegen, geben Sie
bitte Schétzwerte an)

Anteil in %

aus der ndheren Umgebung (Umkreis bis ca. 10 km)

aus einer Entfernung bis zu 50 km

aus einer Entfernung > 50 km

Summe

100 %4

12. Womit reisten 2016 die Besucherinnen hauptsdchiich
zu den Kinovorfilhrungen an?

(Falls dazu keine Aufzeichnungen vorliegen, geben Sie
bitte Schétzwerte an)

Anteil in %

zu Fult, Fahrrad, Roller, etc.

mit dffentlichen Verkehrsmitteln

mit eigenen motorisierten Verkehrsmitteln (Auto etc.)

=1 =] - -]

Sonstiges

&~ g~ &~| e~

Summe

100 %
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13. Wie schitzen Sie die primaren Motive lhrer Kino-
Besucherinnen ein, gerade lhren/diesen Kino-Standort zu
besuchen? Anteil in %

Besuch erfolgt hauptsachlich. ..

der Filmvorfiihrung wegen Ya

wegen Maglichkeit, Kino-Besuch mit Gastronomie- oy

Besuch verkniipfen zu kénnen, -

wegen Maglichkeit, Kino-Besuch mit Eink3ufan %
verkniipfen zu kénnen, )

wegen Maglichkeit, Kino-Besuch mit Gastronomie- o

Besuch und Einkdufen verkniipfen zu kénnen.

Allfallige andere Besuchsmotive (Textfeld)

Ya

Summe 100 %

Herzlichen Dank fir lhre Teilnahme!

Bitte senden Sie nun den als eigene Datei gespeicherten Fragebogen per E-Mail bzw.
per Fax oder Brief an die auf der ersten Seite des Fragebogens angefiihrten
Kontaktdaten.

Dr. Barbara Angleitner
Mag. Hermann Kuschej

- " ™
MSTITUT FLUR ROHERE STUDIEN
' NSTITUTE FOR ADVANCED STUDIES
WVienna
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Anhang 2: Ubersicht Klassifikation ONACE-2008

Sektor ONACE 2008

1 Landwirtschaft, Jagd u. damit verbundene Téatigkeiten

2 Forstwirtschaft u. Holzeinschlag

3 Fischerei u. Aquakultur

5 Kohlenbergbau

6 Gewinnung v. Erdél u. Erdgas

7 Erzbergbau

8 Gewinnung v. Steinen u. Erden, sonstiger Bergbau

9 Erbringung v. DL fur den Bergbau u. fiir die Gewinnung v. Steinen u. Erden
10 Herstellung v. Nahrungs- u. Futtermitteln

11 Getrankeherstellung

12 Tabakverarbeitung

13 Herstellung v. Textilien

14 Herstellung v. Bekleidung

15 Herstellung v. Leder, Lederwaren u. Schuhen

16 Herstellung v. Holz-, Flecht-, Korb- u. Korkwaren (ohne Mébel)

17 Herstellung v. Papier, Pappe u. Waren daraus

18 Herstellung v. Druckerzeugnissen; Vervielfaltigung v. bespielten Ton-, Bild- u. Datentragern
19 Kokerei u. Mineral6lverarbeitung

20 Herstellung v. chemischen Erzeugnissen

21 Herstellung v. pharmazeutischen Erzeugnissen

22 Herstellung v. Gummi- u. Kunststoffwaren

23 Herstellung v. Glas u. Glaswaren, Keramik, Verarbeitung v. Steinen u. Erden
24 Metallerzeugung u. -bearbeitung

25 Herstellung v. Metallerzeugnissen

26 Herstellung v. Datenverarbeitungsgeraten, elektronischen u. optischen Erzeugnissen
27 Herstellung v. elektrischen Ausriistungen

28 Maschinenbau

29 Herstellung v. Kraftwagen u. Kraftwagenteilen

30 Sonstiger Fahrzeugbau

31 Herstellung v. Mtbeln

32 Herstellung v. sonstigen Waren

33 Reparatur u. Installation v. Maschinen u. Ausrustungen

35 Energieversorgung

36 Wasserversorgung

37 Abwasserentsorgung

38 Sammlung, Behandlung u. Beseitigung v. Abfallen; Rickgewinnung

39 Beseitigung v. Umweltverschmutzungen u. sonstige Entsorgung

41 Hochbau

42 Tiefbau

43 Vorbereitende Baustellenarbeiten, Bauinstallation u. sonstiges Ausbaugewerbe
45 Handel mit Kraftfahrzeugen; Instandhaltung u. Reparatur v. Kraftfahrzeugen
46 GrofRhandel (ohne Handel mit Kraftfahrzeugen u. Kraftradern)

a7 Einzelhandel (ohne Handel mit Kraftfahrzeugen)

49 Landverkehr u. Transport in Rohrfernleitungen

50 Schifffahrt

51 Luftfahrt

52 Lagerei sowie Erbringung v. sonstigen DL fur den Verkehr

53 Post-, Kurier- u. Expressdienste

55 Beherbergung

56 Gastronomie

58 Verlagswesen

59 Herstellung, Verleih u. Vertrieb v. Filmen u. Fernsehprogrammen; Kinos; Tonstudios u.
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Verlegen v. Musik

60 Rundfunkveranstalter

61 Telekommunikation

62 Erbringung v. DL der Informationstechnologie

63 InformationsDL

64 Erbringung v. Finanz-DL

65 Versicherungen, Rickversicherungen u. Pensionskassen (ohne Sozialversicherung)

66 Mit Finanz- u. Versicherungs-DL verbundene Tatigkeiten

68 Grundstiicks- u. Wohnungswesen

69 Rechts- u. Steuerberatung, Wirtschaftspriifung

70 Verwaltung u. Fihrung v. Unternehmen u. Betrieben; Unternehmensberatung

71 Architektur- u. Ingenieurbiros; technische, physikalische u. chemische Untersuchung

72 Forschung u. Entwicklung

73 Werbung u. Marktforschung

74 Sonstige freiberufliche, wissenschaftliche u. technische Tatigkeiten

75 Veterindrwesen

77 Vermietung v. beweglichen Sachen

78 Vermittlung u. Uberlassung v. Arbeitskraften

79 Reiseburos, Reiseveranstalter u. Erbringung sonstiger Reservierungs DL

80 Wach- u. Sicherheitsdienste sowie Detekteien

81 Gebaudebetreuung; Garten- u. Landschaftsbau

82 Erbringung v. wirtschaftlichen DL fur Unternehmen u. Privatpersonen a. n. g.

84 Offentliche Verwaltung, Verteidigung; Sozialversicherung

85 Erziehung u. Unterricht

86 Gesundheitswesen

87 Heime (ohne Erholungs- u. Ferienheime)

88 Sozialwesen (ohne Heime)

90 Kreative, kiinstlerische u. unterhaltende Tatigkeiten

91 Bibliotheken, Archive, Museen, botanische u. zoologische Gérten

92 Spiel-, Wett- u. Lotteriewesen

93 Erbringung v. DL des Sports, der Unterhaltung u. der Erholung

94 Inte_ressenvertretungen sowie kirchliche u. sonstige religidse Vereinigungen (ohne
Sozialwesen u. Sport)

95 Reparatur v. Datenverarbeitungsgeraten u. Gebrauchsgutern

96 Erbringung v. sonstigen tberwiegend personlichen DL

97 Private Haushalte mit Hauspersonal

08 Herstellung v. Waren u. Erbringung v. DL durch private Haushalte fiir den Eigenbedarf
ohne ausgepragten Schwerpunkt

99 Exterritoriale Organisationen u. Kérperschaften

Quelle: Statistik Austria 2017b



